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MAIS DE 27,5 MILLONS DE SEMENTE PARA REFORZAR O BANCO
MARISQUEIRO DE NOIA E A TRAZABILIDADE EN 2024 E 2025

As sementeiras promovidas pola
OPP-95 Noia, dende o criadeiro, en
2024 e 2025 son unha peza funda-
mental para garantir a trazabilidade,
a orixe e a autenticidade do marisco
producido na ria de Noia. Grazas a
este traballo planificado, é posible e
controlar o recurso desde o seu
primeiro estadio de vida, reforzando
a transparencia e a confianza no
produto final.

Durante estes dous anos, foron L
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Resumo sementeiras 2024—-2025 (totais por especie)
ESPECIE 2024 2025 TOTAL

Estes rexistros (especie, datas e
tallas) permiten fundamentar unha
informaciéon transparente ao consu-

midor e reducir o risco de confusidon .

sobre a procedencia do produto. Almeja babosa 3.000.000 1.559.000 4.559.000
. ja j i 13.200.000 8.715.000 21.915.000

En 2024, as sementeiras superaron Almeja japénlca e o 915

os 16,9 millons de upldades, mentres Almeja fina 26.500 212.000 348.500

que en 2025 se continuou cun volume

superior aos 10,6 milléns. Este Ostra plana 50.000 5000 55.000

control da semente é clave para

evitar a entrada de produto doutras Berberecho 655.000 40.000 695.000

procedencias e para garantir que o

marisco que se extrae e se comercia-
liza € 100 % de Noia. O censo en bateas de outubro de
2025 confirma a presenza de exem-
plares en crecemento, resultado
directo destas sementeiras, pechan-
do asi o circulo entre planificacion,

control e seguimento do recurso.

Certificar a orixe 100%.

Desde o punto de vista da trazabili-
dade, o criadeiro permite:

Controlar todo o ciclo produti-
vo do marisco da ria de Noia.

o Mellorar a xestiéon dos tempos
de crecemento.

Fortalecer a base produtiva
futura do marisqueo en Noia.

A NOVA WEB DO
BERBERECHO DE NOIA:
MAIS INFORMACION,
MELLOR IMAXE E UNHA
FERRAMENTA CLAVE PARA
TODOS
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www.berberechodenoia.com

A web do Berberecho de Noia vén de actualizarse cun dobre obxectivo: mellorar a imaxe da marca cara ao exterior
e facilitar informacidn clara e rigorosa ao consumidor sobre un produto Unico pola sua orixe, trazabilidade e modelo
artesanal.

A renovacidn incorpora un desefio mais moderno, visval e atractivo, acorde co posicionamento gourmet do
berberecho de Noia. Unha web coidada, clara e actual transmite profesionalidade, confianza e coherencia coa
calidade do produto que representa, reforzando o prestixio da marca.

Entre as principais novidades destacan as novas seccidns de blog e receitas, pensadas para achegar o berberecho
ao consumidor dun xeito mais proximo e didactico. Xunto con estes contidos divulgativos, a web permite ao
consumidor comprender mellor a trazabilidade do Berberecho de Noia: a sUa orixe, o modelo artesanal de extraccion
e as garantias de identificacién e control que o diferencian doutros produtos do mercado.

Este tipo de informacidn é clave para que o consumidor entenda o valor real do Berberecho de Noia, confie na sia
orixe e saiba diferencialo doutros produtos do mercado.

Pero a web non é sé unha canle cara ao exterior. Para a OPP-95 é tamén unha ferramenta de apoio interno, un punto
de referencia comin que nos axuda a todos a transmitir mensaxes coherentes, contrastadas e alifiadas coa marca.
Cofiecer e usar a web permitenos informar mellor, resolver dUbidas e actuar como verdadeiros embaixadores do
Berberecho de Noia.

Canto mais claro sexa o que contamos e mellor sexa a imaxe que proxectamos, mais confianza xeramos no
consumidor e maior serd o valor do noso produto no mercado. A nova web € un paso mais nese camifio, que se
constrie co compromiso e a implicacion de todos.

O PLAN DE M_I:\RKETING DO BERBERECHO DE NOIA:
MAIS ACCIONS PARA INFORMAR, DIFERENCIAR
E PONER EN VALOR O PRODUTO

A renovacién da web do Berberecho de Noia compléta-
se cun conxunto de accidns de marketing e comunica-
cidn que xa se puxeron en marcha co mesmo obxectivo:
informar mellor ao consumidor, reforzar a trazabilidade
e dar a conecer o valor real do produto.

No marco do PPYC2024_2025, estas actuacidns respon-
den &s necesidades detectadas na avaliacién previa
(DAFO) en materia de comunicacién (recomendacién
3.1.3.2), priorizando mensaxes de trazabilidade e acceso
4 informacién clara e completa para apoiar unha compra
informada.

Un dos primeiros pasos foi o lanzamento das novas
redes sociais oficiais da marca, concibidas como un
canal directo para explicar a orixe do berberecho, o seu
sistema de control, o traballo das mariscadoras e maris-
cadores e as diferenzas que fan do Berberecho de Noia
un produto Unico. Estas redes estan orientadas ao consu-
midor final e buscan crear unha mensaxe clara, coherente
e positiva arredor da marca.

En paralelo, desenvolvéronse accidns presenciais en

Os contidos insisten en cémo identificar o produto
auténtico e en qué elementos de control e verificacion
sustentan a sUa trazabilidade, contribuindo a que a infor-
macidon sexa comprensible e contrastable.
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prazas e mercados, con reparto de folletos informativos en
6 cidades (A Corufia, Vigo, Pontevedra, Lugo, Ourense e
Dantiago) . Os folletos explican de forma sinxela que é o
Berberecho de Noia, como recofiecer o produto auténtico e
por que a trazabilidade e a orixe son clave & hora de mercar.

Deste xeito, lévase ao punto de compra informacion clara e
completa sobre procedencia, autenticidade e control, refor-
zando a confianza do consumidor (obxectivo OCM).

Como peche desta etapa, na semana previa ao Nadal cele-
brouse un taller de cocina en vivo no Mercado de Lugo da
Coruiia, onde os asistentes puideron conecer diferentes
formas de preparar o berberecho, ao tempo que se lles
explicaba a sUa procedencia, o modelo artesanal de extrac-
cién e o sistema de control que garante a sUa autenticidade.

E en paralelo realizouse unha accion de degustaciéon da
tradicional empanada de croques, unha das receitas mais
representativas da ria, que serve como porta de entrada
para falar do produto, da suUa calidade e do seu uso na
cocifa.

Todas estas accidns forman parte dunha estratexia comuin:
canto mais informado esta o consumidor, maior é a svUa
confianza, mais facil é diferenciar o Berberecho de Noia e
maior € o valor que se lle outorga no mercado. O Plan de
Marketing non busca sé visibilidade, sendn construir cone-
cemento, trazabilidade e prestixio de marca, un traballo no
que a implicacion de todos é fundamental.

-F Berberecho de Noia

Proxecto desenvolto pola Organizacion de Produtores Pesqueiros de Noia OPPNOIA 95.
Accion enmarcada dentro do seu PPYC2024_2025 cofinaciada polo FEMPA e Xunta de Galicia.







